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Про проєкт

з  2019 року 

інформаційна
платформа з орієнтацію
на практичні знання у
сферах економіки та
фінансів для малого та
середнього бізнесу

українською й англійською
мовами

бізнес-кейси,
практичні
поради,
відстежування
трендів,
допомога з
оцінюванням
наслідків подій
для старту та
розвитку справи

надання
допомоги під час
ухвалення
рішень від
перших кроків у
бізнесі до
масштабування
справи

інформувати
читачів
про важливі події
в економіці,
суспільному
житті, політиці
України та світу,
що впливають на
наше життя та
бізнес 

пояснювати
причини подій,
давати прогнози
їхніх наслідків
для ухвалення
вірних рішень

Місія Ціль ФокусПріорітети



Наші переваги
Високий рівень незалежної журналістики — висвітлюємо не тільки
події, вказуємо на причинно-наслідкові зв’язки, результати рішень

Практичні поради, бізнес-кейси, жива комунікація з малим та
середнім бізнесом країни — інтерв’ю, експертні думки підприємців 

Нам довіряють понад 828 000 читачів,
щомісячна аудиторія екосистеми бренду 890 384



Відвідувачів в місяць 828 000

ЯДРО АУДИТОРІЇ 

0 10 20 30

Direct 36

Organic 31

Referral 29

Відвідувань в місяць 927 000

 молоді люди
41,6%

 25 — 44 роки
дохід середній та
вище середнього

Наша
аудиторія

Цільова аудиторія
підприємці;
люди, що ухвалюють
бізнес-рішення;
економічно активна
частина суспільства,
яка безпосередньо
впливає на розвиток
еконокіми в країні 

чоловіки жінки

44% 56%

890 384



Наша спільнота
41 000 5 23015 372



Новини
компаній

Це: оперативне інформаційне
повідомлення

Цілі: анонси заходів, донести до ЦА
новину компанії, нове позиціонування,
ребрендинг, послугу, короткі
інформаційні повідомлення, релізи

Формат: до 2 500 символів + фото/відео
у стрічці «Новини» з позначкою «Новини
компанії», «PR», «Партнерський
матеріал»

Це: матеріал, який цікавий читачам і
відповідає цілям рекламодавця
 
Цілі: дієвий спосіб донести до
користувача потрібні меседжі, точки
диференціації; сформувати нову
модель поведінки ЦА, викликати
конкретну емоцію

Формат: матеріал готується
редакцією на задану партнером тему

Нативна реклама
(редакційна стаття)



Інтерв'ю

Це: різновид редакційної статті,
діалог з представником компанії
рекламодавця

Цілі: розповіді про історію компанії, її
засновника, новий продукт, бренд
роботодавця, бізнес-кейси компанії

Формат: текстове/відео інтерв'ю
проводиться журналістом редакції або
наданого компанією — за умови
відповідності редакційному стилю

Партнерська стаття
(PR стаття)

Це: інструмент управління репутацією
компанії

Цілі: сформувати імідж бренду,
побудова та підтримка взаємодії з ЦА
компанії

Формат: інформаційний матеріал від
рекламодавця з достовірною
інформацією до 6 000 символів + фото/
відео з позначкою «PR», «Партнерський
матеріал»



Досьє
компанії/персони Колонка експерта

Це: історії компаній, людей у цифрах,
датах, фактах

Цілі: донесення достовірної інформації
про бренд, компанію, персону

Формат: збірка інформації про компанію
чи суб’єкта, будується за прийнятим
редакційним стандартом

Це: інструмент комунікації з ЦА
через фахових спеціалістів

Цілі: формування довіри до бренду,
нагадування про компанію

Формат: моностаття від експерта
компанії на актуальні та важливі для
читачів теми, в яких важко
розібратися самостійно



Приклади спецпроєктів



Мультимедійні
проєкти
Формати: розгорнуте відео-
інтерв’ю, текстове інтерв’ю,
соцмережі, аудіо-подкасти,
тестування, опитування,
інфографіка, GIF-анімації.

Експорт під
обстрілами

Формат:
текстові
інтерв’ю з
представни-
ками різних
сфер бізнесу



Прайс на розміщення



01001 Київ,
Мала Житомирська, 5 

ВІТАЛІЙ НОВАК

ПИТАННЯ ЩОДО РОЗМІЩЕННЯ,
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КРЕАТИВУ Й УМОВ СПІВПРАЦІ
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